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SEGURIDAD  SERVICIOS
FiSICA MOVILES
MEDIANAS PEQUENAS
GRANDES CLIENTES CON | ® CUBREN LA MAYOR PARTE DEL MERCADO
ALTOS PRESUPUESTOS CON CLIENTES QUE BUSCAN AHORRO
VALORES AGREGADOS COMPITEN CON BAJOS COSTOS
DECISION DE COMPRA DECISION DE COMPRA
CORPORATIVA INDIVIDUAL
. . RADIOS CENTRAL
USAN TECNOLOGIAS USAN TECNOLOGIAS .
ANALOGAS Y NUEVAS ANALOGAS ANALOGODS DE RADIO
POSITIVO NEGATIVO
MERCADO EN CRECIMIENTO & BAJOS PRECIOS COMO FACTOR
COMPETITIVO Y DECISIVO
RECEPTIVIDAD A NUEVAS
TECNOLOGIAS & CONOCIMIENTO LIMITADO DE

PREFIEREN COMPRAR A ALQUILAR
AGREMIACION DEL SECTOR

MOTOROLA PERCIBIDA COMO LIDER

TECNOLOGIAS

& DEFICIENCIAS EN EL SERVICIO DE LOS
PROVEEDORES

& CAMBIO DE EQUIPOS CADA 2 ANOS
& DEPENDENCIA DE UN PROVEEDOR
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SERVICIOS  SEGURIDAD
FIJOS ELECTRONICA

CAMARAS REPETIDORAS



